GASTKOMMENTAR

Mittelstidndler ohne Lobby?

Eine grofle deutsche Sonntagszeitung
meldet in ihrer Ausgabe vom 7. April,
dass alle 15 Minuten in Deutschland
ein Mittelstindler Pleite macht. Eine
alarmierende Zahl, wenn man be-
denkt, dass dadurch, statistisch gese-
hen, 1500 Arbeitsplitze vernichtet
werden. Der Unterschied zwischen
Mittelstindler und Groflunterneh-
men bestehtallerdings darin, dass sich
immer dann die ,hohe Politik* ein-
mischt, wenn ein Groflkonzern in
wirtschaftliche Schwierigkeiten gerit,
der ,,Kleine“ dagegen keine Lobby hat.

Vor diesem Hintergrund ist es fiir
einen mittelstindischen Unterneh-
mer besonders wichtig, Vorsorge fiir
etwaige Krisensituationen zu treffen.
Dazu gehore unter anderem eine kla-
re Unternehmensstrategie, eine per-
manente wirtschaftliche Lagebestim-
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mung sowie die regelmiflige Kon-
taktpflege mit Anteilseignern und
Kreditgebern.

Einen positiven Beitrag zur Unter-
stitzung  des  mittelstindischen
Unternehmers bei seiner Darstellung
nach auflen kann ferner das Rating
leisten. Durch eine unabhingige Ra-
ting-Agentur werden ihm die Schwi-
chen vor Augen gefiihrt, so dass ge-
eignete Mafinahmen eingeleiten
kann, bevor Gldubiger eine Krise her-
vorrufen. Aber auch Stirken, die bis-
her nicht evident geworden sind,
bringt ein solches Rating ans Tages-
licht. Der Unternehmer gewinnt mit
dem Advisor, der ihn wihrend des Ra-
tingprozesses begleitet, einen kompe-
tenten Partner, der in der Lage ist, die
betriebwirtschaftlichen Aspekte neu-
tral zu beurteilen und motivierend die
bevorstehenden Entscheidungen zu
beeinflussen. In ihm haben Mittel-
standler fiirwahr eine Lobby.



